DLF OCH DELFI PRESENTERAR

DAGLIGVARU

RTAN 2024

MARKNADSANDELAR OCH FORSALJNING

Procentuell andel av férsaljningen 2023.

MATREBELLERNA 0,9% Lo * MATHEM 0,7%

CITY GROSS 3,2%

LIDL 6,4%

COOP 17'0% S

Kedjeforetagens
samlade forsaljning”

337,6

miljarder kronor

AXFOOD 21,9%

s “ICA 49,9%

NORRA NORRLAND

ANTAL OMS, MKR OMS, TKR/KVM
ICA 104 8770 94,6
AXFOOD 48 2811 83,2
coop 82 6 588 87,2
LIDL 4 350 78,5
TOTALT 238 18 519 MEDEL 89,7

SODRA NORRLAND

ANTAL OMS, MKR OMS, TKR/KVM
ICA 147 12100 90,1
AXFOOD 62 3602 80,3
CITY GROSS 2 390 38,2
coop 72 4 881 61,1
LIDL 16 1400 78,5
TOTALT 299 22 372 MEDEL 77,9

MALARDALEN

ANTAL OMS, MKR OMS, TKR/KVM
ICA 140 18 455 104,7
. .o .o * AXFOOD 88 8 592 82,2
FORSALJNING PER AKTOR OCH PROFIL CITY GROSS 5 1495 46,9
Respektive profils andel av den totala forsaljningen. coop 81 5365 52,2
LIDL 26 2275 78,1
1 68,3 VASTRA SVEALAND TOTALT 340 36 182 MEDEL 81,4
mdr kronor ANTAL OMS, MKR OMS, TKR/KVM ?
ICA 100 10117 100,0 STOCKHOLM
AXFOOD 70 4413 71,5 ANTAL OMS, MKR OMS, TKR/KVM
Sandiesy 2 2 B> ICA 186 27 940 122,8
geiely £ 5 28,9 AXFOOD 163 16 865 92,7
EICE 16 1400 e CITYGROSS 5 1180 34,7
::;I:E:t TOTALT 273 21541 MEDEL 75,5 COOP 121 11 520 785
28.5% LIDL 49 4288 78,5
TOTALT 524 61792 MEDEL 95,8
VASTRA GOTALAND 5STRA GO
ANTAL OMS, MKR OMS, TKR/KVM TRA TALAND
ICA 527 30 337 1119 ANTAL OMS, MKR OMS, TKR/KVM
AXFOOD 201 15077 83,4 :\c)?l:OOD :: :; ! Z :g; ! 32’2
739 CITY GROSS 6 1680 56,4 '
Kvantum ’ CITY GROSS 9 2 585 40,8
23,9% md r kronor cooP 133 12 156 72,0 EGGR = = =
LIDL 35 3063 78,5 :
= LIDL 2 227 77,
Hemkop 57 5 TOTALT 602 62 312 MEDEL 90,4 6 > 8
(inkl Tempo) ’ TOTALT 486 40 228 MEDEL 78,3
31,3% mdr kronor
Willys - -
(inkl Eurocash) SODRA GOTALAND
68,7% 21 '6 ANTAL OMS, MKR OMS, TKR/KVM
mdr kronor ICA 170 21 455 106,6
1 0'9 AXFOOD 102 9487 80,5
mdr kronor CITY GROSS 13 2895 45,5
310 214 cooP 105 7273 56,1
mdr kronor mdr kronor LIDL 34 2975 785
TOTALT 424 44 085 MEDEL 80,1
ICA Axfood coop CITY GROSS
“Forsaljningen avser rapporterad nettoomsattning med dagligvaror i detaljhandelsledet, uppréaknad med en schablonmaéssig momssats pa 16 procent.
MARKNADSAN D E LAR I D E N O RD I S KA LAN D E RNA Marknaden har definierats som den totala forsaljningen
inklusive moms for de ingaende dagligvaruaktérerna. Upp-
gifterna kommer fran arsredovisningar och foretagens egen
OVRIGA S GROUP g?ﬁ I\Il:lﬁlli\lglilKTOR rapportelzing. Den rapporterade nettoomsattningen har réfnats
7,8% ‘- e 1 0 OVRIGA REMA 1000 upp utifran antagandet om en genomsnittlig momssats pa 16
48,3% COOP e e J procent. Siffrorna for de olika regionerna kommer fran Delfi
»»»»»»»» 23,8% o ) MarknadsPartner
LIDL 28,0% Marknadspartner och avser forsaljningen av dagligvaror.
9,6% Jamforelser mellan olika drgangar av Dagligvarukartan ska
COOP......... goras med forsiktighet da forandringar i marknadsdefinition
29,2% gl‘J“I;INPRIS samt revideringar av forsaljningstal férekommer.
FINLAND NORGE ity Foérsaljningen for respektive aktér avser det rékenskapsér med
hela eller merparten av perioden under 2023. Ett undantag har
gjorts for Matrebellerna. For cirka en tredjedel av de ingaende
handlarbolagen i Matrebellerna avsag senast tillgangliga
bokslut vid publiceringstillfallet ett rdkenskapsar med stérre
K GIT’OUPI ....... > SALLING GROUP NORGES- delen under 2022. For 6vriga aktérer motsvaras rékenskapsaret
34,3% v..1366% 222202020 - . GRUPPEN av kalenderaret 2023 utom fér Lidl och City Gross. For Lidl
43,6% avses 1 mars 2023 till 28 februari 2024 och for City Gross avses

Kalla: NielsenlQ (Finland), Retail Institute Scandinavia (Danmark), E24 (Norge).

1 september 2022 till 31 augusti 2023.
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